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Druckauflage 1.000 Exemplare

DIN A4 (210x 297 mm)

Kurzcharakteristik

Die ZRFC setzt die Standards und Best Practices fiir das

Zeitschriftenformat

Compliance-Management. Die kaufmannisch-juristische Satzspiegel 176 mm breitx 250 mm hoch

Fachzeitschrift zeigt aus verschiedenen Blickwinkeln, wie ein

wirkungsvolles Compliance-Management anzulegen und Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss

fortzuentwickeln ist, um Verlusten, Schadensersatzanspriichen 01/2010 01.02.2010 11.01.2010

und strafrechtlichen Konsequenzen vorzubeugen. Schwer- 02/2010 01.04.2010 12.03.2010

punkte liegen im Risk- und Anti-Fraud-Management. 03/2010 01.06.2010 06.05.2010
04/2010 02.08.2010 09.07.2010

Kernzielgruppen: Chief Compliance Officer; Compliance 05/2010 01.10.2010 08.09.2010

Manager; Corporate-Governance-Organe; Wirtschaftspriifer; 06/2010 01.12.2010 10.11.2010

Risikomanager; Verwaltungsrate; Prifungsdmter sowie Rechts-
anwadlte der Bereiche Handels-, Wirtschafts-, Gesellschafts- und

Strafrecht als auch Gerichte, Staatsanwaltschaften und Berater

Herausgeber

Verlag

Postanschrift

Telefon

Telefax

E-mail

Internet
Anzeigenleitung
Chefredakteur
Redaktion

Jahrgang
Erscheinungsweise

Zahlungs-
bedingungen

Bankkonto

—School of Governance, Risk & Compliance
—Institute Risk & Fraud Management
—Institute Political & Crisis Management
—Institute Corporate Integrity Management

alle: Steinbeis-Hochschule-Berlin GmbH
Erich Schmidt Verlag GmbH & Co.

Siiddeutsche Zweigstelle
Paosostr. 7,81243 Miinchen

(089)829960-0

(089) 8299 60-10
ESV.Muenchen@ESVmedien.de
www.ESV.info

Peter Taprogge

Prof. Dr. Henning Herzog

Redaktion ZRFC

School of Governance, Risk & Compliance
Prof. Dr.Henning Herzog
Promenadenstr.11, 12297 Berlin

Telefon:  030/856 88 99-22
Fax: 030/856 88 99-55
E-Mail:  RedaktionZRFC@ESVmedien.de

4.)ahrgang 2010
6 malim Jahr

innerhalb 30 Tagen netto, innerhalb
14 Tagen ab Rechnungsdatum 2 % Skonto,
beiVorauszahlung 3 % Skonto

Berliner Bank AG,
Konto 32 076 274 00,BLZ 100 200 00

Anzeigenformate
Format Breitex Hohe
inmm
U20.U4 210 x 297
i/, Seite 176 x 250

'/, Seite 176 x 123
85 x 250
176 x 62
85 x 123

176 x 31
85 x 56

'/, Seite
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Anzeige auch im ejJournal + 10%
Www.ZRFCdigital.de

Preise in Euro, rabattfahig

sw 2-farbig 3-farbig  4-farbig

1.050,~ 1.350,~ 1.650,— 1.950,~
980~ 1.280,- 1.580,~ 1.880,~
520~ 820,~ 1.120,~ 1.420,~
280,~ 460,~ 640, 820,~
150~ 330~ 510~ 690,~

Anschnittzuschlag
Rabatt

Druckunterlagen

Beilagen

Einhefter
Versandanschrift

nicht rabattfahig (Anschnitt nur bei 1/1 Seiten) 10%
Mengenrabatt (pro Insertionsjahr)

2Anzeigen 3% vom
3 Anzeigen 5%  Anzeigen-
6 Anzeigen 10% Bruttobetrag

Anzeigen konnen auf Datentrager oder per E-Mail,
vorzugsweise als druckfahige PDF-Dateien geliefert
werden.

Hochstformat DIN A4, bis 25 g, Euro 280, pro Tausend,
nicht rabattfahig; bei hoheren Gewichten Preise
aufAnfrage. Beilagenauflage: 1.000 Expl.

Vor Auftragsannahme Vorlage eines verbindlichen
Musters beim Erich Schmidt Verlag,

Suddeutsche Zweigstelle.

Auf Anfrage

Erich Schmidt Verlag GmbH & Co.
Genthiner Str. 30 G, 10785 Berlin
Kennwort: ZRFC

Beilagen missen bis 10 Tage vor Erscheinen
des Heftes angeliefert sein.

Alle Preisangaben zzgl. USt.

ESWA

ERICH SCHMIDT VERLAG



Allgemeine Geschaftsbedingungen

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitsc

1.|,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen istder Vertrag Uiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Interessenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2.|Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb derin
Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3.| Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
derin ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4.|Wird ein Auftrag aus Umstédnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme ent-

sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die

Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5.|Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Beilagen, die erklartermafen ausschlieflich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der
Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag ein-
gehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7.|Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich
kenntlich gemacht.

8.| Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage —auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses —und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsdtzen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestim-
mungen verstoRt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies
giltauch fiir Auftrage, die bei Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leserden Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auf-
trages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9.| Furdie rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatzan.

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel Gbliche Druckqualitdt im Rah-
men der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10.| Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzei-
ge beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeigeerneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des
Auftrages.

Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind —auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung —ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht
flir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters
und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht
flir grobe Fahrldssigkeit von Erflillungsgehilfen; in den Gbrigen Féllen ist gegen-
iber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach aufden
voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenentgelts be-
schrankt.

Reklamationen missen —auRer bei nicht offensichtlichen Mangeln —innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11.| Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-
geber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeab-
ziige. Der Verlag beriicksichtigt alle ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilten Fehlerkorrekturen.

12.|Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zu Grunde gelegt.

13.| Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
moglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tibersandt.

Die Rechnung istinnerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichtim einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

14.|Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungsko-
sten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht aufein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenste-
hender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15.| Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16.| Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17.|Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere An-
zeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder—wenn
eine Auflage nicht genanntist—die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis
zu 50 000 Exemplaren 20 v.-H. betragt.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriick-
treten konnte.

18.| Briefe auf Zifferanzeigen werden innerhalb von vier Wochen nach Erscheinen
der Anzeige auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Spater eingehende Zu-
schriften werden vernichtet, wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne
dazu verpflichtet zu sein.

19.| Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablaufdes
Auftrages.

20.| Der Erich Schmidt Verlag nimmt den Schutz personenbezogener Daten sehr
ernst. Kundendaten erhebt und verarbeitet der ESV zur Durchfiihrung des Ver-
trages, zur Pflege der laufenden Kundenbeziehung und um Kunden tiber aktuelle
Angebote und Preise zu informieren. Der ausfiihrliche Datenschutzhinweis des ESV
ist veréffentlicht unter Datenschutz.ESV.info

Winscht der Kunde kiinftig nicht mehr aktuelle ESV-Informationen iber interes-
sante Angebote zu erhalten, so kann er der Verwendung seiner Daten fir Werbe-
zwecke jederzeit widersprechen. Der Widerspruch muss schriftlich per Post, per
Fax oder per E-Mail an Service@ESVmedien.de erfolgen.

21.| Erfillungsort und Gerichtsstand fiir Vollkaufleute ist Berlin-Schéneberg und
Hamburg. Fiir Gbrige Kunden gelten diese Gerichtsstande fiir das Mahnverfahren.

Zusatzliche Geschéftsbedingungen

I.| Die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Erich Schmidt Verlages GmbH & Co.,
die Auftragsbestatigung bzw. das Bestatigungsschreiben sowie die jeweils giiltige
Preisliste sind fiir die Auftragsabwicklung maRgebend. Erst nach schriftlicher Be-
statigung durch den Verlag ist der erteilte Auftrag rechtsverbindlich.

11.| Ein etwa vereinbartes Ricktrittsrecht erlischt fiir Auftraggeber, die Titel- und/
oder Umschlagseiten belegt haben, drei Monate, bei Belegung sonstiger Textseiten
zwei Monate vor Erscheinen des betreffenden Heftes.



