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Kurzcharakteristik

Die ZUb veroffentlicht Beitrage zum aktuellen Fachwissen und zu
neuesten Trends der Unternehmensberatung. Sie liefertihren
Lesern das zentrale Wissen sowohl fiir die Beratung der Mandan-
ten als auch fiir die Fiilhrung der Beratungsunternehmen. Dabei
will die ZUb friihzeitig die fiir die Beratung zu beachtenden
Neuerungen diskutieren und so die Beratungsunternehmen
rechtzeitig auf diese vorbereiten. Die ZUb bietet neben grund-
legenden Fachkenntnissen immerauch Werkzeuge zur Umset-
zung an—in Form von erfolgreichen Losungen, Methoden und
Arbeitshilfen. Zugleich veréffentlicht die ZUb offizielle Informa-
tionen und Mitteilungen der zentralen Verbande der Unterneh-
mensberatung im deutschsprachigen Raum. Dariiber hinaus
werden aktuelle Studien zur Unternehmensberatung, rechtliche
Hinweise und ein umfangreicher Serviceteil zu wichtigen Ver-
anstaltungen und der neuesten Literatur aufgenommen und
aufbereitet.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1.|,Anzeigenauftrag”im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéfts-
bedingungen ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Interessenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.| Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzei-
geinnerhalb derin Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3.|Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbar-
ten bzw. derin Ziffer 2 genannten Frist auch iber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4.| Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tat-
sdachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfallt, wenn die Nichterflillung auf hoherer Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

5.| Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermalen ausschlieR3-
lich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mit-
geteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

6.|Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzei-
gen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige*
deutlich kenntlich gemacht.

7.| Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage —auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfer-
tigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Ge-
setze oder behdrdliche Bestimmungen verst63t oder deren Veroffentlichung
flirden Verlag unzumutbarist. Dies gilt auch flir Auftrdge, die bei Geschafts-
stellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitge-
teilt.

8.| Flrdie rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir
erkennbarungeeignete oder beschddigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverzlglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitdtim
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

9.| Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminde-
rung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaR, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Ldsst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Frist verstreichen oderist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgangigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind—auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung—ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaoglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Scha-
densund aufdasflirdie betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Diesgilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir
Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

Im kaufmdnnischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch
nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Féllen
ist gegenliber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang
nach aufden voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzei-
genentgelts beschrankt.

Reklamationen missen —auf3er bei nicht offensichtlichen Mangeln —in-
nerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

10. | Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber tragt die Verantwortung flir die Richtigkeit der zurlickgesandten
Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm inner-
halb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

11.| Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung
sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tibersandt.

Die Rechnungistinnerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nach-
Idsse flir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

12.|Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
flihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftragge-
bersist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriing-
lich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

13.| Kosten fiir die Anfertigung von Lithos, Zeichnungen etc. sowie fiir vom
Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen ur-
springlich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

14. | Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere
Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Ge-
samtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
diein der Preisliste oder auf andere Weise genannte, durchschnittlich tat-
sachlich verbreitete Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berech-
tigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50000 Exemplaren 20 v.
H. betragt. Darliber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

15. | Briefe auf Ziffernanzeigen werden innerhalb von vier Wochen nach
Erscheinen der Anzeige auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Spater
eingehende Zuschriften werden vernichtet, wertvolle Unterlagen sendet der
Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

16.| Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages.

17.| Erflllungsort und Gerichtsstand fiir Vollkaufleute ist Berlin; fiir Nicht-
Kaufleute gilt dieser Gerichtsstand fiir das Mahnverfahren.

Zusatzliche Geschiaftsbedingungen

I.| Die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Erich Schmidt Verlages GmbH
& Co., die Auftragsbestdtigung bzw. das Bestdtigungsschreiben sowie die
jeweils gliltige Preisliste sind fiir die Auftragsabwicklung maf3gebend. Erst
nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag ist der erteilte Auftrag rechts-
verbindlich.

1l.| Ein etwa vereinbartes Ricktrittsrecht erlischt fiir Auftraggeber, die Titel-
seiten belegt haben, drei Monate, bei Belegung sonstiger Textteilseiten zwei
Monate vor Erscheinen des betreffenden Heftes.



