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Vorwort

In das Wettbewerbsrecht ist Bewegung gekommen. Vor einiger Zeit ist sein
Herzstlick, das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb, reformiert wor-
den. Davor liegende Ereignisse, wie die Streichung von Rabattgesetz und
Zugabeverordnung taten ihr iibriges. Alte Fragen stellen sich unter neuen,
veranderten, Bedingungen. In der weiteren Abfolge kam es zu zusitzlichen
europdischen Inspirationen, die das Wettbewerbsrecht noch weiter fortge-
schrieben haben.

Dabei handelt es sich hierbei nur um Meilensteine einer viel weitriumi-
geren Entwicklung. Die Dynamik dieser Materie hat es schon seit lingerem
gegeben, wobei hier insbesondere europidische Einfliisse zu nennen sind.
Kinftig, soweit nicht schon geschehen, muss sich das Wettbewerbsrecht den
Herausforderungen der Globalisierung stellen. Man ist schon auf dem Weg
und noch lange nicht am Ziel.

Auf der anderen Seite konnen und diirfen Aktualititen nicht den Blick
auf den Gesamtzusammenhang verstellen. Diese verdanken ihre Existenz al-
lein einem grofleren Kontext — einem Kontext, welcher einem ruhenden Pol
gleich den fiir sie erforderlichen Nihrboden schafft — m.a.W.: Ohne eine
Einbindung in das wettbewerbsrechtliche Gefige im Ganzen koénnen Ak-
tualititen nicht erfasst werden.

Es ist das Ziel des vorliegenden Werks, beiden Axiomen gerecht zu wer-
den. Ein Gesamtiiberblick tiber das derzeitige Wettbewerbsrecht soll pri-
sentiert werden. Aktuelle Probleme werden in diesen integriert, so dass der
interessierte Leser nicht nur erfihrt, dass es sie gibt, sondern auch, warum
es sie gibt. Zugleich wird auf praxisbezogene Fragen, namentlich der
Durchsetzung wettbewerbsrechtlicher und denen nahestehender Anspriiche
sowie mit damit verbundenen Risiken, eingegangen.

In seiner Zielsetzung wendet sich das Werk an die Praxis, indem es die
hier relevanten Fallkonstellationen prisentiert und dieses Unterfangen mit
den Aspekten der praktischen Handhabung wettbewerbsrechtlicher Fille
verbindet. Die Darstellung der vorgenannten Gesamtzusammenhinge un-
terstiitzt dieses Vorhaben, wird hierdurch eine hinreichende Lokalisierung
der eben auch praxisbezogenen Problemkreise ermoglicht. Zugleich ist diese
Darstellung aber auch von allgemeinem dogmatischen oder gar wissen-
schaftlichem Interesse (Einmal mehr zeigt sich, dass die Kluft von Theorie
und Praxis eben doch nicht so grof§ ist, wie oftmals in aktuellen Diskussio-
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nen glaubhaft gemacht werden soll). Sie wendet sich daher ebenso auch an
die Theorie. In eine Generalklausel gefasst, wendet sich das Werk somit an
jeden an der Materie des Wettbewerbsrechts Interessierten.

Wuppertal, im Januar 2006 Der Verfasser
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