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Vorwort der Herausgeber

Kulturell motivierter Tourismus erfreut sich in den letzten Jahren einer zunehmen-
den Nachfrage, insbesondere — aber nicht nur — im Kontext des Stddtetourismus.
Dabei ist gleichzeitig eine deutlich Ausdifferenzierung und Ausweitung des Ange-
botes zu konstatieren. Das heiit Kulturangebote werden einerseits vielféltiger —
wobei auch eine deutliche Erweiterung und teilweise Neufassung des traditionellen
Kulturbegriffes stattfindet. Andererseits flihrt die Erweiterung des Angebotes auch
zu einer Verschiarfung von Konkurrenzkonstellationen. Vor diesem Hintergrund
kommt der Evaluierung bestehender und der Entwicklung neuer marktfahiger An-
gebotskonzepte eine wachsende Bedeutung zu.

Dabei ist zu beobachten, dass die Inszenierungsansitze der 90er Jahre, die vor
allem auf ein ,,Vergniigungs“-Erlebnis abzielten, sich teilweise {iberlebt haben.
Neue Formen von kulturtouristischen Angeboten bedienen sich zwar nach wie vor
der Erlebnisrhetorik, zielen aber oftmals mit innovativen Ansétzen auf stiarker die
Besucher einbeziehende Ansétze der ,,Bespielung von kulturhistorischem Erbe ab,
werden mit anderen touristischen Angebotssegmenten zu ,,hybriden* Produkten
kombiniert oder nehmen Ansétze des Trends zur ,,Entschleunigung* und der Suche
nach der ,,Destination Ich mit auf.

Gleichzeitig stellt die Inwertsetzung von Kultur als touristische Ressource auf-
grund des Wechselspiels zwischen einer Vielzahl von unterschiedlichen Akteuren
aus unterschiedlichen ,,Sphiren* ein extrem komplexes Leistungsbiindel dar, des-
sen Konzeption und Vermarktung hohe Anforderungen an die Beteiligten im Des-
tinationsmanagement und —marketing stellt.

»Kultur als touristische Ressource* als facettenreiches und vielfiltiges Feld bil-
dete das Leitmotiv der im Dezember 2008 an der Universitit Trier stattgefundenen
Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft (DGT). Der
vorliegende Band versammelt auf dieser Tagung gehaltene Beitrdge und spiegelt
einen groflen Teil der aktuellen Diskussionslinien. Dabei reicht das inhaltliche
Spektrum der Beitrdge von Ausfithrungen zu den kulturtouristischen Gegebenhei-
ten am Tagungsort Trier und der Region Rheinland-Pfalz tiber kulturtouristische
Marktstrategien bis hin zur Vorstellung innovativer Produktgestaltungs- und
Marktkommunikationsansitzen im Kulturtourismus. Sowohl mehr praxisorientierte
als auch stérker theoretisch-konzeptionell ausgerichtete Beitrdge sind vertreten.

Trier, im November 2009

Fanny Raab Andreas Kagermeier
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