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Vorwort

Datenschutzrecht wird in aller Regel als Teil des Verbraucherschutzrechts verstanden; als ein Ab-
wehrrecht des einzelnen Betroffenen gegen das unbesiegbar erscheinende Datenmonster. Sdmtliche
auf dem Markt befindlichen Biicher, die sich ansatzweise mit dem gewerblichen Adresshandel
beschiftigen, stellen stets das enorme Gefahrenpotential dieses Bereichs heraus. Am Horizont wird
die unendlich gefihrliche Datenkrake herautbeschworen, die uns alle in die teuflischen Tiefen des
Direktmarketings hinabziehen will. In eine neue, unschéne Welt der bésen Dateninformationen.

Dieses Buch ist bewusst anders konzipiert. Als Zielgruppe hat es einzig den Unternehmer, der
sich im gewerblichen Adresshandel bewegt, im Auge; sei es nun als Verkiufer, Kdufer oder Nutzer
von Adressdaten. Verbraucherrechte werden in diesem Buch lediglich an der Stelle erortert, wo
sie fiir den Unternehmer von Bedeutung sind. Der vorliegende Band soll als Leitfaden dienen,
um die oftmals unklaren und widerspriichlichen Regelungen im Bereich des Datenschutzes und
Direktmarketings zu meistern.

Der Autor hat viel Wert darauf gelegt, dass dieses Buch dem Leser in der Praxis weiterhilft.
Auf langatmige Theorienstreitigkeiten wurde verzichtet. Weiterfithrende Angaben, Urteile und
Aufsitze findet der interessierte Leser, der ein Thema vertiefen will, in den Fuf$noten. In mehr als
90 Beispielen und annihernd 70 Praxis-Ratschldgen werden dem Unternehmer Tipps und Tricks
des geschiftlichen Alltags vermittelt. Umfangreiche Checklisten und sonstige Anlagen runden
das Buch ab.

Die Checklisten und weitere Informationen finden Sie auch online unter
http:/fwww. Gewerblicher-Adresshandel.de. Der Autor freut sich tiber Lob, Kritik und Verbesse-
rungsvorschlige: Bahr@Dr-Bahr.com.

Sach- und Rechtsstand dieses Buchs ist Mirz 2011.

Hamburg, im Mirz 2011 Dr. Martin Bahr
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