
Markenbotschaften in 
Erlebnisse verwandeln

Event-Marketing steht hoch im Kurs – insbesondere 
dank bekannter Marken und Branchengrößen, welche 
die besondere Effizienz des jungen Kommunikations- 
instruments oft ereignisreich beweisen. Wie nutzt man 
die spezifischen Potentiale von Events für erfolgreiche 
Marketing-Kommunikation?

Gerd Nufer und André Bühler stellen Ihnen das passende 
Equipment zusammen, um eventtypische Chancen durch 
Interaktion und Erlebnisorientierung systematisch zu 
entfalten:

OO Prinzipien des Event-Marketing, psychologische 
Grundlagen, integrierte Konzepte, Einsatzmöglich- 
keiten und Formen,

OO Planung, Umsetzung und Erfolgskontrolle, von 
der Entwicklung zielgerichteter Strategien und Einzel- 
maßnahmen zu Wirkungen und deren Messung,

OO Neueste Entwicklungen und Trends, von zeitgemäßen 
Markenerlebniswelten zu nachhaltigem Event-Marketing.

So wird Kommunikation zum Spektakel
Viele Fallbeispiele und Tag Clouds illustrieren die 
Darstellung der aktuell überzeugendsten Konzepte 
des Event-Marketing und ihrer Umsetzung in Sport 
und Kultur.
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Ereignisreich 
vermarkten!

Renommierte Autoren:
Prof. Dr. Gerd Nufer ist Professor für Betriebswirt- 
schaftslehre mit den Schwerpunkten Marketing und 
Sportmanagement an der ESB Business School der 
Hochschule Reutlingen und Akademischer Leiter des 
berufsbegleitenden Master-Studienprogramms M.A. 
International Retail Management. Er war als Projekt- 
leiter bei einer internationalen Unternehmensberatung 
sowie als Key Account Manager eines großen Markt- 
forschungsunternehmens tätig. Seine Lehr-, Forschungs- 
und Beratungsschwerpunkte sind Sport und Event- 
Marketing, Marketing-Kommunikation, Marketing 
below the line / innovatives Marketing sowie internatio- 
nale Marktforschung. Er erhielt bereits mehrere Aus- 
zeichnungen für seine Forschung und Lehre.

Prof. Dr. André Bühler ist Professor für Marketing an 
der Hochschule für Wirtschaft und Umwelt (HfWU) 
Nürtingen-Geislingen. Zuvor war er als Leiter der 
Marktforschungsabteilung eines internationalen Sport-
Research-Beraters und als Professor für Sport- und 
Eventmanagement an einer privaten Medienhoch- 
schule tätig. Seine Forschungsschwerpunkte sind Sport- 
management und Sportmarketing mit besonderem 
Fokus auf Sportsponsoring, Marktforschung, Beziehungs-
marketing und Neuromarketing im Sport. Er ist Autor 
zahlreicher wissenschaftlicher Beiträge in internatio- 
nalen Fachpublikationen sowie Dozent an diversen 
Hochschulen im In- und Ausland.

Gerd Nufer und André Bühler leiten gemeinsam das 
Deutsche Institut für Sportmarketing. Das DISM bietet 
auf wissenschaftlicher, unabhängiger und professio- 
neller Basis Beratungs- und Weiterbildungsangebote 
für Sportvereine, Sportverbände, Sportsponsoren 
sowie sonstige Stakeholder des Sportbusiness: 
www.sportmarketing-institut.de

Auch als eBook erhältlich: mit komplett 
verlinkten Inhalts- und Stichwortverzeichnissen.
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